Un disenador grafico de moda tiene que tener
una amplia vision de futuro, capaz de expresar el
espiritu del tiempo en el que vive.

T Nuestros alumnos adquieren los conocimientos,
EX[:EI.ENTES RESULTADUS tanto tedricos como practicos, para poder
adaptarse perfectamente a los cambios sociales 'y
culturales, y asi desarrollar cualquier actividad dentro del campo de la moda.
Los estudios en la especialidad de Diseno Grafico de Moda y Textil se basan
en el desarrollo de un trabajo creativo, partiendo de las técnicas del dibujoy
el analisis de las formas, interpretando las tendencias, adaptando los tejidos,
estudiando la indumentaria y conociendo la evolucidn historica de la moda a lo
largo de los siglos. Muy importante en el sector es la presencia del estilismo
para las dreas de publicidad, television, teatro o cine, cabe destacarlo ya que se
ha convertido en una salida profesional con gran éxito laboral.

diseno de moda

- - -

Técnicas de expresion plastica
Desarrollo de las aptitudes del alumno utilizando

el dibujo como medio para transmitir informacion a
través de sus ideas creativas. Aumentar la capacidad
de expresar ideas.

Diseno grafico

Los alumnos conoceran los principios basicos que
rigen el desarrollo y la realizaciéon de las diferentes
soluciones del disefo y ademas adquiriran los
conocimiento técnico para producir mensajesy
plasmar ideas. Aprenderan diferentes técnicas de
produccion de imagenes.

Historia de la moda

Introduce al alumno en el estudio de la historiay el
arte para que conozca las claves de los movimientos.
A partir de este conocimiento seremos capaces de
organizary desarrollar trabajos de arte y de diseno.

textiles

Fundamentos informaticos

Entender el ordenador como medio de trabajo.

Conocery utilizar los diferentes dispositivos y
herramientas informaticas como complemento al
trabajo creativo.

Patronaje I

Las técnicas del patronaje como modo fundamental
de expresion para dar a entendery desarrollar
futuras ideas. Conocimiento y desarrollo de un
patron basicoy proceso de creacion de un patrdn a
partir de un dibujo.

Imagen digital

El alumno desarrollard unaidea concretay
empezara a trabajar los diferentes procesos
creativos digitalizando, reinterpretando y
transformando las imagenes. El retoque fotografico

nos permitird transformar imagenes reales.

Taller de confeccion

Desarrollo y demostracion en la utilizacion de las
tecnologias para la fabricacion de ropa. Desarrollo
de habilidades en el proceso de fabricaciéon con
estandares de calidad. Demostrar destreza en el
uso de las tecnologias y los equipamientos propios
de la confeccion.



Dibujo e ilustracion

Aplicacién de las diferentes técnicas de dibujo para
la realizacién y presentacion de un trabajo creativo
y profesional. Desarrollar las capacidades creativas

con técnicas de dibujo.

Comunicacion visual

Andlisis de los diferentes métodos utilizados en

arte y disefo para transmitir informacion a un
publico determinado, a través de un lenguaje visual.
Identificar y diferenciar significados en los mensajes.

Historia de la moda II
Introduce al alumno en el estudio de la evolucion
del trabajo de artistasy disenadores de moda

contemporaneos. Conocer diversas técnicas de

investigacion y documentacion.
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Patronaje II

Aplicacion de la tecnologia informatica en el disefio
y la fabricacion de ropa. Avanzar en el proceso de
creacion de un patrén a partir de un dibujo.

Estudio y analisis de tejidos
Conocimiento de las principales propiedades de
los tejidos tanto naturales como manufacturados.
Conocer los diferentes sistemas de fabricacién
textil, sus caracteristicas y propiedadesy el coste
de dichos procesos.

Diseno de moda por ordenador
Utilizacion del ordenador como herramienta para

el diseno de moda y sus aplicaciones en la industria
de este sector. Conocer el grado de utilizacion de la
tecnologia en la produccion de moda y textiles.

Diseno de moda y
complementos

Adquirir conocimientos de materiales 'y
procedimientos en la construccion de los diferentes
complementos. Conocer el proceso de investigacion

creativa para desarrollar una conciencia visual.

Lenguaje publicitario
Introduce al alumno en la comprensidon del lenguaje
publicitario en la promocion de la moda, incluyendo

politicas, métodos y procesos de promocion.

Proyecto II

Preparacion de un portafolio de su trabajo en el
que se valorara el desarrollo, la presentaciony las
habilidades de comunicacidn adquiridas.
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Diseno de coleccion

Demostrar conocimiento, habilidad y entendimiento
en el proceso de produccion, disefiando una coleccion
en la que se vea un sello de identidad propio.
Presentacion, analisis y evolucion del propio proyecto.

Marketing

Conocer los principios basicos y factores
ambientales que influyen en la moda para el
desarrollo de un plan de marketing.

Investigar y evaluar las estrategias adoptadas por la
industriay los factores ambientales que influyen en
la moday en las politicas de marketing de

la industria de la moda.

Proyecto final

Desarrollo de un proyecto final de calidad, que

‘ permita al alumno contar con un portafolio personal
para su incorporacion al mercado laboral.
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Diseno de moday
complementos II

Adquirir conocimientos estéticos y técnicos que
permitan desarrollar una coleccion propia de
complementos. Realizar investigaciones para la
blusqueda de un estilo propio.

Desarrollar habilidades para el andlisis creativo
y la experimentacion.

Patronaje II

Conocimiento y utilizacion de tecnologias propias en
la construccidn de patrones.

Utilizar el equipamiento con confianza y seguridad.

Analisis tendencias

Analizar las influencias sociales y contemporaneas
para obtener un conocimiento profundo sobre el
concepto de tendencia y llegar a conclusiones propias.
Desarrollar habilidades de investigacion con
técnicas electrdnicas y tradicionales.

Analisis industria moda y
legislacion

Conocer la legislacion vigente, los cddigos éticos
y responsabilidades sociales que afectan a los
disenadores y artistas del mundo de la moda.
Analisis de organizaciones y empresas del mundo
de la moda.

Disefiador de Moda

Disefiador de complementos

Editor de moda para periodicos y revistas
Estilista de Moda

[lustrador de Moda

Patronista

Responsable del

Departamento de Produccién

Asesor en Medios de Comunicacién,
Espectaculo y Publicidad
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